
本庄産農産物魅力発信事業業務委託公募型プロポーザルに関する質問及び回答

令和8年6月26日

No. 質問 回答

1
プレミアムストロベリーマーケット以外の2回のマーケットは、出店者の数など
の指定はありますか？

出店者数の指定はありません。規模については提案者が本事業の目的達成のた
めに適切かつ効果的と考える内容をご提案ください。

2 農業者等の出店料についての取り扱いは市の歳入としますか。

受注者は、出店者から出店料を徴収することができるものとし、あらかじめ、
その額及び徴収方法について発注者と協議し、承認を得るものとします。な
お、出店料を徴収する場合は、その額と設定の考え方及び徴収方法を企画提案
書において明らかにしてください。
また、徴収した出店料は市の歳入とせず、受注者の収入として本業務実施に係
る経費に充てることができるものとします。業務完了後には、その使途につい
て発注者に報告してください。

3
令和5年度以降実施している「ほんじょうプレミアムストロベリーマーケット」
について、市として認識している課題や今後強化したい点があればご教示くだ
さい。

ほんじょう Premium Strawberry Marketに関しては、毎年度異なる視点からイ
ベントの方向性を決定したうえで、目的等を設定し手法を変えながら実施して
きた経緯があります。それぞれの年度での実施に係る成果や改善点は整理され
ていますが、本プロポーザルにおいては自由な発想等による提案を求めること
から、現時点ではそれらの開示予定はありませんのでご了承ください。

4
過去に実施したストロベリーマーケットについて、来場者アンケート結果や市
として成果があったと考える点、改善したい点があればご教示ください。

No.3の回答のとおりです。

5
農産物マルシェの会場について、市内の公共施設だけでなく、駅や商店街等の
民間が保有するエリアを活用した提案も可能でしょうか。

可能です。

6
農産物マルシェの会場について、市内の開催日と同時に市外の近隣エリアでも
同時で連携した開催の提案をした場合は評価対象となりますか。

評価に関する質問であるため、回答を差し控えさせていただきます。

7 貸与可能な備品（テント、机、椅子等）のおおよその数量をご教示ください。

貸与可能数等は使用状況により年中を通して変動しますので、具体的な数量は
農産物マルシェの実施ごとにご提示します。参考に、昨年度のほんじょう
Premium Strawberry Marketで使用した備品数は次のとおりです。
なお、貸与した備品の保管場所から会場までの運搬は、委託の範囲内で行って
ください。
■テント18張、長机38台、パイプ椅子10脚

8
SNSやWEBを活用した情報発信について、農産物そのものだけでなく、生産者の
ストーリーや農業の背景を発信する内容も本業務の趣旨に含まれると考えてよ
いでしょうか。

ご質問に記載されたような内容を必須とするものではありませんが、提案者が
本事業の目的達成のためにより効果的と考える内容をご提案ください。

9
本庄産農産物の魅力発信を目的として、高校生等の若年層が取材や情報発信に
関わる企画を実施することは可能でしょうか。

可能です。



10
本庄産農産物の魅力発信において、農業者のみならず、飲食店、商店、高校
生、子育て世代等を巻き込んだ「地域全体で農業を応援する仕組み」の提案
は、本事業の趣旨に合致すると考えてよいでしょうか。

本事業の目的は業務仕様書等に記載のとおりです。ご質問に記載されたような
内容のご提案は、目的達成に向けた本事業の趣旨から外れないものと考えま
す。

11
本事業において、単発イベントの実施だけでなく、事業終了後も継続的な情報
発信や関係人口の創出につながる仕組みづくりを提案することは評価対象とな
りますか。

評価に関する質問であるため、回答を差し控えさせていただきます。

12
本事業終了後においても継続して残る仕組みやネットワークづくりについて、
市として期待する内容があればご教示ください。

本プロポーザルは、業務の具体的な取組方法について提案を求めるものであ
り、本業務の委託期間終了後における市の対応方針については回答を差し控え
させていただきます。

13
来場者数やSNSリーチ数等について、市として期待する目標値があればご教示く
ださい。

■来場者数について・・・ほんじょう Premium Strawberry Marketについては
昨年度同等以上の来場者数を目指します。それ以外の農産物マルシェについて
は規模の指定はありません。
■SNSリーチ数等について・・・指定はありませんので、発信の手法や時期、回
数等については、提案者が最もPR効果の高いと考えるものをご提案ください。
参考に、昨年度本市が実施した「あまりんデジタルスタンプラリー」に係る広
告配信の実績値を以下に示しますが、これを必須目標と設定しているものでは
ありません。
　・Google広告、META広告、LINE広告の3媒体に計37日間出稿
　・合計 クリック数：約4万回、表示回数：約88万回、リーチ数：約14万件

14

仕様書第12の4に「農産物マルシェがやむを得ず中止となった場合には、委託料
の支払について発注者と受注者双方で協議する」とありますが、中止決定まで
に既に発生している経費（チラシ等の印刷費、WEB広告の出稿実費、イベント会
社へのキャンセル料等）については、実費を補填（お支払い）いただけるとい
う認識でよろしいでしょうか。それとも受注者の損失負担となる可能性がある
のでしょうか。

中止決定までに既に発生している経費の実費負担については、発注者と受注者
双方で協議の上で決定します。

15

仕様書第6の1(2)エに「本市が所有するテントや机等の備品を、他の業務に支障
のない範囲で貸与することができる」とありますが、具体的に無料でお借りで
きるテント、机、椅子の台数など、貸与可能な備品リスト一覧を教えていただ
くことは可能でしょうか。

No.7の回答のとおりです。

16
昨年度に実施された「ほんじょうプレミアムストロベリーマーケット」の、当
時の会場レイアウト図、警備員の配置実績数、および告知チラシ・ポスターの
発行部数（実績値）をご開示いただくことは可能でしょうか。

会場レイアウト図は別添１に、警備員の配置実績数は別添２に示します。
告知チラシ・ポスターの発行部数は次のとおりです。
■チラシ（A4）：2,000部、ポスター（A2）：100部、ポスター（A3）：100部

17

「業務全体を統率する総括責任者及び進行管理者を置くこと」について、配置
する職員については、同一人物が兼任することは可能でしょうか。また、これ
らの担当者について、常駐の要否や経験件など、満たすべき必要な要件があれ
ばご教示ください。

総括責任者及び進行管理者を同一人物が兼任することは可能です。また、これ
らの担当者について必須で求める要件はありません。



18

「来場者7,000名（実績）」と「アプローチターゲット：関東在住の20～40代の
男女」についての戦略を検討するため、以下2つの情報を開示可能な範囲でご教
示ください。
(1) 昨年度までのマルシェ他イベントにおいて来場者アンケートは実施されて
いれば、多く寄せられている希望や改善要望など
(2) 昨年度の来場者の客層（居住地・性別・年代、来場目的、市内／市外の比
率等）に関する実績データや分析結果

（１）ほんじょう Premium Strawberry MarketについてはNo.3の回答のとおり
です。その他イベント（収穫体験等を含む）における参加者アンケートにおい
ては、本庄市の農業に期待することとして「農業関連イベントの開催」を期待
する声が多く聞かれました。
（２）昨年度のほんじょう Premium Strawberry Marketで実施した来場者アン
ケートの結果は次のとおりです。
■居住地・・・市内:56%、市外:44%
■性別・・・男:32%、女:66%
■年代・・・20歳以下:4%、21～30歳:12%、31～40歳:29%、41～50歳:21%、51～
60歳:18%、61～70歳:12%、71～80歳:4%

19

SNS及び市ホームページ等での情報発信については、受注者が直接アカウントを
運用・投稿する想定でしょうか。或いは、受注者は素材提供までを担い、投稿
は市（役場）側が行う想定でしょうか。受注者が直接運用する場合、アカウン
ト権限付与の範囲等についても併せてご教示ください。

SNS（本庄市農政課公式インスタグラム @honjo_agriculture）及び市ホーム
ページでの情報発信については、原則として受注者が用意した素材を市が投稿
することを想定しています。

20
提案及び見積の精度向上のため、報告の指定にもある「農産物マルシェで購入
された農産物の品目・数量・金額」について、昨年度の実績データがあれば開
示いただけますでしょうか。

参考資料として提示するものは別添１及び別添３のとおりです。

21

「飲食店等（キッチンカー５台、テント出店１４者）による本庄産あまりんを
使ったスイーツの販売」「市内生産者による農産物の販売（生産者４者）」等
の昨年度実績について、出店者の構成（市内・市外事業者 / 個人店・法人等）
の傾向をご教示ください。

昨年度のほんじょう Premium Strawberry Marketでは、出店者を市内に本拠又
は事業所を置く者に限定しました。
生産者4者（あまりん以外の農産物生産者）の属性は次のとおりです。飲食店等
については別添１を参考にしてください。
■生産者・・・個人：2者、団体：2者

22

農産物マルシェの会場使用料および光熱水費について
第6の1(2)イ(ウ)および(エ)について、「ほんじょうプレミアムストロベリー
マーケット」以外の農産物マルシェで市内の公共施設（公園等）を使用する場
合、会場使用料や光熱水費の減免措置（市側での負担）はありますか。あるい
は全額委託料に含めて受注者が支払う必要がありますか。

農産物マルシェで市が管理する施設等を使用する場合は、会場使用料は減免す
ることができます。民間施設等を使用する場合の使用料等については委託料に
含めてください。

23

広報物（チラシ・ポスター）の想定規模について
第6の1(2)ウ(ア)の広報物作成について、見積および企画作成にあたり、市側で
最低限想定されているチラシ・ポスターの規格（サイズ）や印刷部数、主な配
布方法（市内全戸配布、公共施設への配架など）の目安があればご教示くださ
い。

昨年度のほんじょう Premium Strawberry Marketの実績は次のとおりです。
■規格
【チラシ】サイズ：A4、色数：4/0、紙質：コート紙90kg以上
【ポスター】サイズ：A2、色数：4/0、紙質：コート紙110kg以上　及び　サイ
ズ：A3、色数：4/0、紙質：コート紙110kg以上
■印刷部数については、No.16の回答のとおりです。
■配布方法
　市内の公共施設や高等学校、農産物直売所、スーパーマーケット等へ配布



24

農産物マルシェにおける出店料の徴収について
第6の1(2)ア(ウ)の出店について、農産物マルシェの開催にあたり、出店事業者
から出店料を徴収することは可能ですか。可能である場合、その収入は受注者
の事業収入（運営費）として扱ってよいですか、あるいは市へ納付または委託
料精算の対象となりますか。

No.2の回答のとおりです。

25

デジタル情報発信におけるWEBサイトおよびSNSの仕様について
第6の3のWEB活用について、ランディングページ（LP）を作成する場合、市の公
式ホームページ内に構築しますか、あるいは受注者が独自にドメイン・サー
バーを契約する必要がありますか。また、履行期間終了後のサイトやSNSアカウ
ントの所有権および維持についての考え方もご教示ください。

ご提案の内容を踏まえて、本業務の委託期間終了後の運用等も含め、優先交渉
権者の決定後に発注者との協議により決定します。なお、成果物の所有権につ
いては業務仕様書の第13に準じる取扱いとします。

26

第6　業務詳細　（2）業務内容　イ.農産マルシェの企画
「ほんじょうプレミアムストロベリーマーケット」の会場は発注者が手配す
る。とありますが、具体的なイベント企画内容等は既に決まっているもので
しょうか。

企画内容については自由な発想で提案を求めます。開催日及び会場については
業務仕様書に記載のとおりです。

27
第6　業務詳細　（2）業務内容　ウ.農産物マルシェの広報
広報用チラシ・ポスターの設置は指定場所がありますでしょうか。

昨年度のほんじょう Premium Strawberry Marketの実績はNo.23の回答のとおり
ですが、指定はありませんので、効果的と思われる場所をご提案ください。

28
第6　業務詳細　３　SNSやWEBの活用によるデジタル情報発信
SNSによる情報発信する際、農政課様の公式インスタグラムアカウントを活用し
た広告配信等を検討して宜しいでしょうか。

詳細な運用方法は、発注者と受注者双方の協議により決定しますが、本庄市農
政課公式インスタグラムを活用していただくことは可能です。

以上









 
 

 

別添３ 


